


Inledning

Webben &r en stor del av IL Recyclings ansikte utdt och med hjalp av var
webbplats vill vi f& fler kunder som snabbare kommer till ett kdpbeslut
samt Oka kannedomen om IL Recycling.

Det ar viktigt att var webbplats férenklar och tydliggdr vart erbjudande for vara kunder snarare an att den
aterspeglar var organisations struktur.

Webben ska ocksé vara en stark bérare av vart varumarke kopplat till véara vardegrunder och
héllbarhetsperspektiv.

Viktiga delar:
o Det bor klart och tydligt framgé vilka IL Recycling &r och vad erbjudandet &r.
o Det ska vara enkelt att komma i kontakt med IL Recycling och f& hjélp eller bli kund.
o Varumérket ska framtrada starkt och skiljas fran vara konkurrenter darfor ar Atervinningsbar, bloggen och
det talande bildmanéret viktiga faktorer i presentationen.
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Farg

For webben anvander vi samma
farger som fran IL Recyclings dvriga
grafiska profil, dock ar antalet
farger reducerat till fyra stycken
huvudfarger;

Svart-gré, bla, réd och beige.

Som komplement till huvudférgerna anvands en
graskala som gér frdn en kall mérkare ton till en ljusare
varm ton. Graskalan kan anvandas for att tydliggora
och avskiljia information och da huvudféargerna inte
racker till.

OBS! Ett undantagsfall finns i den mobila navigationen
dar vi anvander en tonad skala av den bla fargen.
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Svart

Seriost
Fakta

#2c2a29

#343a46

#606672

o
Bla

Positivt
Lugnande Sakert

#009fda

#68717a

#878e96

Rod

Alarmerande
Chockande Farligt

#cd202¢c

#alabac

Beige

Neutralt
Lagom

#bbacab

#ccceece #eeeeee



Farg
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Blatt

Den blé fargen &r IL Recylings huvudfarg
och anvands for de flesta ytor som har
viktiga element pa sig.

T.ex. huvudmenyn har en bla bakgrund
med vita element. P& startsidan har den
bla bakgrunden i huvudmenyn en opacitet
(transparens) pa 90% for att forlanga
kanslan av huvudbilden.

Farger i puffar

Nar man anvander enfargade puffar bor
man tanka pé att olika farger kommunicerar
olika kanslor.

Svart ger en kénsla av seriositet och kan
véljas nar man har ett viktigt budskap att
lyfta fram.

BI&tt upplevs som tryggt och livfullt.
Anvénds gérna nér man har nédgot positivt
att sdga.

Rott ger en kénsla av “varning” och kan
anvandas nar man vill uppmarksamma
nagot som &r alarmerande och kanske inte
ar sé positivt.

Beige kénns neutralt och sakligt och kan
anvandas nér man egentligen inte vill ge
né&gon vikt vid budskapet.

Lankfarg

Léankar som inte ligger pé en fargad
platta ska ha huvudféargen bld. Om en
fortydligande ikon ligger intill en lank, t.ex.
pil, s& ska dven denna ha samma bla
lankfarg.



Farg
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Responsiv meny

I minsta laget pa den responsiva versionen
av ilrecycling.com har vi gjort ett undantag
och lagt till tva bla farger. Dessa farger utgar
frdn den huvudbla fargen och har tonats
morkare.

#0f7299

#009fda



Typografi

Huvudtypsnitt for IL Recyling bade
for webb och print ar Helvetica Neue.

Helvetica Neue finns i olika varianter och pa
ilrecyling.com anvander vi Condensed Bold, Light,
Medium och Bold.

Helvetica Neue Condensed Bold anvéands pé rubriker
pa bade sidor och i brodtext. Helvetica Neue Light
anvands till allt annat; brodtext, bildtext, forklarande
puff-text och &ven undermeny-alternativ.

Aven huvudmenyn anvénder Light, dock nér man
markerar ett alternativ som aktivt byter vi till Medium.
| undermenyn markerar vi ett alternativ med varianten
Bold.

Utifall man beh&ver anvanda snedstalld text kan vi aven
plocka in “Italic” och dé varianten “Light Italic”.

Har definierar vi &ven de mest vanliga
anvandningsomraden for rubriker och brodtext.
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Helvetica Neue Condensed Bold

Helvetica Neue Light

Helvetica Neue Medium

Helvetica Neue Bold

Helvetica Neue Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
21@£$€1234567890
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
?1@L$E1234567890
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
?21@£$€1234567890
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
21@£$€1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
?1@L$€1234567890
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz



Typografi
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Definition

H1
Storsta varianten av alla rubriker som inleder
alla redaktionella sidor.

H2
Underrubrik och rubrik fér inledning av nya
sektioner pé redaktionella sidor.

H3

Underrubrik och den mest vanliga rubriken
som inleder olika stycken av de redaktionella
sidorna.

Ingress
Inledande information direkt under
huvudrubriken for sidor.

Brodtext / 16ptext

Mest anvanda varianten pa hela siten,
appliceras pa tjanstebeskrivningar, nyheter,
blogginlagg mm.

Bildtext
Férklarande bildtext som ligger direkt i
anslutning till en bild.

Lankar

Alla lankar i brodtext och dar det inte rader
speciella omstandiheter, som t.ex. bla
bakgrund, ska alltid vara bla.

For-rubrik

En “fér-rubrik” kan ibland anvandas for t.ex.
datum for en nyhet eller ett blogginlagg.
Ligger ovanfér den aktuella rubriken.

Grad / Storlek och Farg

100 px, Svart-gra (#2c2a29)

50 px, Svart-gré (#2c2a29)

22 px, Svart-gré (#2c2a29)

30 px, Svart-gra (#2c2a29)

18 px, Svart-gra (#2c2a29)

18 px, Svart-gré (#2c2a29)

Efter omsténdigheterna, Bla (#009fda)

12 px, Svart-gré (#2c2a29)

Typsnitt och Variant

Helvetica Neue Condensed Bold

Helvetica Neue Condensed Bold

Helvetica Neue Condensed Bold

Helvetica Neue Light

Helvetica Neue Light

Helvetica Neue Light

Efter omstandigheterna

Helvetica Neue Light



Typografi
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1
H1, Stor huvudrubrik.

2
H2, Underrubrik 1.

3
H3, Underrubrik 2.

4
Ingress.

5
Brodtext / Loptext.

6
Minsta rubriken kallad “Fér-rubrik”.

7
For text pa fargad bakgrund anvands vit
som text-farg.



Tone of voice

Var tonalitet &r en stor del av hur vi vi uppfattas utat. Det &r viktigt att vi
framstar som palitliga, professionella och att vi &r ett kompetent bolag med
lang erfarenhet i branschen.

Varumirkesbyggande texter
Att exempelvis ha rubriken “Valkommen till var varld dér inget blir Gver” i anknytning till ett kontaktformulér ger
en inbjudande kansla till en potentiell kund, det &r ett budskap som vadiar till samvetet och négot storre.

Uppmaningar

Dagens webbanvandare &r vana och effektiva i sitt surfande. Undvik ¢vertydliga och ldnga formuleringar som t
ex “Klicka pé lanken nedan for att komma till den hér sidan”. Det ger ett oproffsigt och omodernt intryck. Hall
uppmaningen i stallet kort som t ex “L&s mer.”

Textinnehall
Langden pa rubriker &r av stor vikt. Besokare vill surfa s& effektivt som mojligt och vill darfér snabbt fa en
overblick pa innehallet. Anvand darfor s& kort och tydligt budskap som majligt.

Trevlighet

Som komplement till att beréatta att IL Recycling &r en sjélvsaker och kompetent aktor ar det viktigt att dven
visa en tillmdtesgaende och trevlig sida. For att locka nya medarbetare &r formuleringen dver lediga tjanster ett
utmarkt stélle att ge en sympatiskt bild av féretaget.

Exempel pa “treviig” text:
IL Recycling &r ett féretag som drivs med passion och dér affarer utveckias tillsammans med kunder. Det krdver
medarbetare med stort engagemang, hég kompetens och vilja att utvecklas. For att lyckas behdéver vi vara en

attraktiv arbetsgivare som bade kan locka och behalla medarbetare med dessa egenskaper.

Vi &r alltid intresserade av nya talanger, skicka in din ansékan idag.
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Puffar

For att fa bast effekt av startsidan
ar det av stor vikt att puffarna pa
startsidan har unika och informativa
budskap som snabbt visar bredden
av vad IL Recycling kan erbjuda.
Innehallet bor darfor inte ha
konkurrerande budskap.

Pufftyper

Olika puffar kan ha olika utseende beroende pa syftet.
Antalet rader med sma puffar bor vara max 3 st, men
2st &r att féredra. Puffar som har lite mer komplicerat
innehall och erbjudande behdver en tydlig forklaring. En
otydlig puff brukar inte leda till klick. Helheten pé totala
puffytan méste ha en jamn blandning av bildpuffar,
faktapuffar, fargplattor och stdmningsbilder for att géra
mest intryck hos besokaren.

Lasbarhet

Eftersom puffar kan ha olika bakgrunder s& kan
lasbarheten pé texten i puffarna variera. For att 6ka
lasbarheten ligger en svart tonplatta ovanpéa puffbilden.
Plattan &r svart (#000000) fargplatta med 25% opacitet
(transparens). P& sa sétt kan vi anvanda "rériga” bilder
enligt vart fotomanér och som stérker vart varumarke
samtidigt som faktiskt buskapet i texten gar fram.

Puffar utan bakgrundsbild, dvs de enfargade puffarna

behdver ingen transparent svart platta, da lasbarheten
redan ar tillrdckligt bra.
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Startpuff

Startpuffen ska tydligt presentera vilka

IL Recyling ar och déarfér behdver texten
innehalla de viktigaste USP:arna samtidigt
som den beskriver foretaget s& kort om
majligt. For att fa storsta mojliga nytta bor
en lank till att bli kund finnas med. Denna
puff blir tydligast med en talande bild i ILRs
fotomanér.



Puffar
2/6
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Erbjudande

En puff med ett tillfalligt erbjudande

(t.ex. hyra hdstcontainer) eller nagot
sésongsrelaterat gor sig bast med sé kort
copy som mdjligt och en lockande bild.



Puffar
3/6
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Tjénstebeskrivning

Puffar som leder vidare till de tjanster

(t.ex. 360 grader, for brf, sekretesshantering
etc) bor ha en tydlig beskrivande text som
inte behdver vara fullt sa kort som tillfélliga
erbjudanden.



Puffar
4/6

13 | Grafisk manual for ilrecycling.com

Fun facts

Denna pufftyp ar varumarkesbyggande och
informativ. Den finns dér for att bryta av och
latta upp omgivande innehéll (t.ex. “Visste
du att?”, info kring &tervinning, statistik).
Texten ska vara oerhort kort och tydlig.
Puffen kan ha en bakgrundsbild eller bara
en fargad platta.



Puffar
5/6
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Bild

Fér att rent grafiskt bryta av de olika
puffarna kan en bild i ILRs fotomanér
adderas som en “puff’. Puffen behdver dock
inte vara klickbar eller leda nagonstans om
man inte vill. Den fungerar framst som ett
varumarkesbyggande element.



Nyhet

PUffa r En nyhet ar ocksa en typ av puff som leder
6/6

till att 1&sa mer.
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Guidelines for puffar

Detta inkluderar inte den stora
startpuffen med helskarmsbild dverst
pa sidan.

Det kan vara praktiskt att forbereda faktapuffar, t.ex.
8-10st s& man alltid har nagot att lagga in vid behov.
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1

Ett erbjudande bor alltid placeras i forsta
position och andra position. Om endast
ett erbjudande finns kan andra positionen
ersattas av en tjanst. Erbjudande

Vi rekommenderar att alltid ha ett
erbjudande och en tjanst synligt

2

Vill man alternera och bara ha en tjanste-
puff kan &ven man lagga in Fun facts pa
andra-positionen.

Erbjudande

Erbjudande / Tjanst

Fun fact




G u i del i nes far PUﬂa r aar man endast en tjanst/erbjudande och

inte vill fylla ut med Fun facts sa fyller man ut
2/2 med en stdmningsbild.

Erbjudande / Tjanst

Stamningsbild

4

Vill man férlanga puffarean och gora nagot
annorlunda och “piffa till” det lite s& kan
man addera ytterligare en rad och visa en
stdmningsbild. Erbjudande Erbjudande / Tjanst

Stamningsbild

Tjnst
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Bilder

Var bildbank bestar av tva
huvuddelar - varuméarkesbyggande
bilder och beskrivande bilder.

Delarna i sin tur ar indelade i olika typer men alla bilder
delar en gemensam tanke och inramning: vara bilder
har alltid rena, fina och frdscha motiv, och alltid finns
det nagot sérskiliande, kanske till och med ovéantat i
bilden. Det kan vara sk&rpan eller perspektivet, farg-
hanteringen eller hur motivet komponerats som skiljer
sig mot andra. Véara bilder ska alltid vara IL Recycling.
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Symboler

For att fortydliga och lyfta information Symboler i meny
anvander vi 0ss av symboler. Alla

symboler gér att justera till ndgon av

IL Recyclings farger men prioritera

den bla.

I menyer, férutom huvudmenyn, kan vi anvanda de
symboler som matchar innehéllet. Symbolen ligger alltid
i eller pa ett runt objekt definierat till hdger.

Finns ingen symbol som motsvarar sidan s& anvands
en tom bl& symbol.

Mot fargad bakgrund

Kompletterande symboler

Det finns &ven funktions-symboler for att
falla ner, stanga rutor mm.

Fattas det symboler for funktioner ska dessa
tas fram under denna process.
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Personalfoto

For att skapa en enhetlighet pa véara
medarbetarbilder ar det viktigt att vi
anvander samma manér pa foton.
Personerna ar fotograferade mot

en helt vit bakgrund samt beskuren
upptill sé att hela huvudet syns - och
nertill strax ovanfor brostet.

Vi vill gérna formedla ett vanligt och tillmétesgéende
intryck pé vara foton utan att det for den delen ska
kannas tillgjort.
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Vid fragor

Vid frégor géllande koncept, struktur och innehall kontakta
Hanna Ronnqvist.

Hanna Rénnqvist, Kommunikationskoordinator.
VxI 010 452 50 00 | Tfn 010 452 51 39 | Mobil 0733 25 00 43
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